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1. Dane Emitenta

Forma prawna: Spoétka Akcyjna
Kraj siedziby: Polska

Siedziba: Warszawa

Adres: ul. Marszatkowska 115, 00-102 Warszawa
Telefon: +48 22 25506 10
Faks: +48 2225506 11
Adres poczty elektronicznej: inwestorzy @fly.pl
Adres strony internetowe;j: www.fly.pl

NIP: 5252528128
REGON: 146002313

KRS: 0000410606

1.1 Wskazanie czasu trwania Emitenta, jezeli jest oznaczony

Czas trwania Emitenta nie jest oznaczony.

2. INFORMACJIA O GRUPIE KAPITALOWEIJ FLY.pl S.A.

Spoétka Fly.pl S.A. zostata zatozona w dniu 10 listopada 2011 roku z zamiarem stworzenia
grupy kapitatowej z przejmowanych podmiotéw, ktdre zajmujg sie ustugami turystycznymi
sprzedawanymi poprzez portale internetowe. Na dzien sporzadzenia raportu kwartalnego
jedynym podmiotem zaleznym Emitenta jest Fly.pl Sp. z o.0., istotne sg zatem réwniez
osiggniecia tego podmiotu.

Prezentowane sprawozdanie skonsolidowane za Il kwartat 2013 r. obejmuje Emitenta oraz:

e Fly.pl Sp. z 0.0. — spdtka zalezna od Fly.pl S.A., w ktdrej posiada 100% udziatéw (Sad
Rejonowy w Warszawie XIl Wydziat Gospodarczy KRS, nr 0000277164) - konsolidowana
metoda petfna.

Fly.pl Sp. z 0.0. jest spdtkg dziatajgcg w sektorze ustug turystycznych sprzedawanych
gtdwnie poprzez kanat internetowy.

2.1 Wskazanie sadu, ktéry wydat postanowienie o wpisie do wtasciwego rejestru, wraz z
podaniem daty dokonania tego wpisu, a w przypadku, gdy Emitent jest podmiotem,
ktorego utworzenie wymagato uzyskania zezwolenia - przedmiot i numer zezwolenia, ze
wskazaniem organu, ktéry je wydat

Wpis Emitenta w Rejestrze Przedsiebiorcéw KRS zostat dokonany przez sad rejestrowy — Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sgdowego, w dniu 07 lutego 2012 roku pod numerem 0000410606.
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2.2 Krétki opis historii Emitenta i podmiotu zaleznego

Spotka Fly.pl S.A. zostata zatozona w dniu 10 listopada 2011 roku z zamiarem stworzenia
grupy kapitatowej z przejmowanych podmiotdw, ktére zajmujg sie ustugami turystycznymi
sprzedawanymi poprzez portale internetowe. Na dzien sporzadzenia sprawozdania
finansowego jedynym podmiotem zaleznym Emitenta jest Fly.pl Sp. z 0.0.

Fly.pl Sp. z 0.0. zawigzana zostata na mocy aktu notarialnego z dnia 25.01.2007 pod
pierwotng nazwg Comvel Polska Sp. z 0.0. W dniu 26.06.2007 Spoétka uruchomita strone
internetowg www.fly.pl, przez ktérg prowadzona jest sprzedaz ustug turystycznych.
Przeprowadzone prace adaptacyjne innowacyjnych na polskim rynku informatycznych
narzedzi dla branzy turystycznej spowodowaty, ze internetowe biuro podrdézy Fly.pl uzyskato
jako pierwsze na rynku mozliwo$¢ dokonywania rezerwacji ustug turystycznych online, czyli
w czasie rzeczywistym z gwarancjg catkowitej ceny i dostepnosci miejsca oraz ptatnoscia
online.

W lutym 2010 roku niemiecki udziatowiec sprzedat 100% udziatéw w Comvel Polska Sp. z 0.0.
Grzegorzowi Bosowskiemu, ktéry od jej powstania zasiada w Zarzadzie oraz petni funkcje
Dyrektora Zarzadzajacego. Grzegorz Bosowski nastepnie sprzedat 100% udziatéw Comuvel
Polska spétce Urlopy.pl SA pozostajgc na stanowisku Prezesa Zarzagdu Comvel Polska Sp. z
0.0. i od potowy roku 2010 rozpoczat sie nowy etap w dziatalnosci firmy. Spétka zmienita
nazwe na Fly.pl Sp. z o0.0. oraz opracowano nowg strategie zwigzang z dziatalnosciag
operacyjna.

Fly.pol Sp. z o0.0. poczynita inwestycje w nowy sprzet oraz odpowiednig strukture
technologiczng dla Call Center. Wprowadzone zostaty state zasady etyki biznesowej: wszyscy
klienci otrzymujg gwarancje najnizszej ceny wycieczek, podawane sg wytgcznie petne i
ostateczne ceny do zaptaty bez zadnych ukrytych doptat, przy ofertach na stronie www.fly.pl
prezentowane sg rzetelnie opinie i zdjecia klientéw dotyczace hoteli i miejsc wakacyjnych.
Konsekwencjg wprowadzonych zmian byt zdecydowany wzrost efektywnosci sprzedazowe;j.
Zainicjowano réwniez prace nad uruchomieniem nowej wersji serwisu internetowego
www.fly.pl, poprzez ktéry Fly.pl Sp. z 0.0. prowadzi sprzedaz ustug turystycznych.

W lipcu 2011 zostata uruchomiona nowa odstona serwisu internetowego www.fly.pl. Serwis
bazuje na unikalnym, autorskim rozwigzaniu wyszukiwarki tzw. Internet Booking Engine
opartym o nowoczesng technologie MDS Webservice.

Z powodu dynamicznego rozwoju w lipcu 2011 Fly.pl Sp. z 0.0. zostata przeniesiona do nowej
siedziby przy ul. Marszatkowskiej 115 w Warszawie, gdzie otwarty zostat réwniez jedyny
firmowy salon sprzedazy Fly.pl. Tradycyjna forma sprzedazy ma wesprzeé internetowg
dystrybucje ofert, uwiarygodni¢ marke oraz poszerzy¢ grupe klientéw o turystéw wciaz
obawiajgcych sie ptatnosci internetowych i preferujgcych zakup wycieczki w tradycyjnym
biurze podroézy.

Fly.pl Sp. z 0.0 zostata przejeta w catosci przez Fly.pl S.A. w dwdch etapach:

1 etap — w ramach zawigzania Emitenta z dnia 10 listopada 2011 roku, jego gtéwny
udziatowiec Urlopy.pl S.A. wnidst wktad niepieniezny w postaci 510 udziatéw Fly.pl Sp. z o.0.
2 etap — w ramach umowy sprzedazy udziatéw z dnia 18 listopada 2011 roku Emitent zakupit
491 udziatéw Fly.pl Sp. z 0.0. od Urlopy.pl S.A.
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2.3 PODSTAWOWA DZIAtALNOSC

Wedtug Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD 2007) Fly.pl SA posiada PKD 79.11.B —
Dziatalnos$¢ posrednikdéw turystycznych.

2.4 KAPITAL ZAKLADOWY

Na dzien 30.06.2013 r. kapitat zaktadowy Fly.pl S.A. wynosit 4 154 500 zt i dzielit sie na:
- 20 400 000 akcji A ;

- 19 645 000 akcji B;;

- 1500 000 akcji C

o wartosci nominalnej 0,10 zt kazda.

Na dzien 30.06.2013 r. kapitat zaktadowy spétki zaleznej - Fly.pl Sp. z 0.0. wynosit
1 001 000,00 zt i dzielit sie na 1001 udziatéw po 1000 zt kazdy.

Kapitat zaktadowy Emitenta — Fly.pl S.A. na dzien sporzgdzenia raportu okresowego

Seria A 20 400 000 49,10% 20 400 000 49,10%
Seria B 19 645 000 47,29% 19 645 000 47,29%
Seria C 1 500 000 3,61% 1 500 000 3,61%

2.5 WEADZE SPOLKI

e Zarzad spotki Fly.pl SA

Agnieszka Gujgo Prezes Zarzadu 06.09.2012 nadal

e Rada Nadzorcza Fly.pl SA

Imie i Nazwisko STATUS
Wojciech Hetkowski Przewodniczgcy Rady Nadzorczej
Damian Patrowicz Cztonek Rady Nadzorczej
Matgorzata Patrowicz Cztonek Rady Nadzorczej
Jacek Koralewski Cztonek Rady Nadzorczej
Marianna Patrowicz Cztonek Rady Nadzorczej

Piotr Kulczycki Cztonek Rady Nadzorczej
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2.6 STRUKTURA AKCJONARIATU

Akcjonariusze spoftki Fly.pl SA

Wyszczegdlnienie akcjonariuszy posiadajgcych co najmniej

zaktadowym oraz gtosach na WZ

5% udziatu w kapitale

Urioovol A L2 20400000 | 20 400 000 49,10% 49,10%
OPY-PI>-A- g 13 678 630 13 678 630 32,93% 32,93%
z siedzibg w tacznic
Ptocku Aai i 34078630 34078 630 82,03% 82,03%
B 5 966 370 5 966 370 14,36% 14,36%
. c 1500 000 1500 000 3,61% 3,61%
Pozostali tacznie
B""i : 7 466 370 7 466 370 17,97% 17,97%

41 545 000

41 545 000

100,00%

100,00%

Struktura Akcjonariatu na dzien publikacji sprawozdania Grupy przedstawia sie nastepujgco:

82,03

Pozostali Akcjonariusze

ﬁ_

17.97%
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3. WYBRANE DANE FINANSOWE

Wybrane dane finansowe ze skonsolidowanego bilansu oraz

zyskow i strat

skonsolidowanego rachunku

(wyszczegdlnienie)

stan na 30.06.2013

stan na 30.06.2012

Kapitat (fundusz) wtasny

1999

3951

Naleznosci dtugoterminowe

Naleznosci krétkoterminowe

221

748

Srodki pieniezne i inne aktywa pieniezne

114

956

Zobowigzania dtugoterminowe

Zobowigzania krotkoterminowe 2855 2284
Amortyzacja 43 14
w tys. zt.
2013r. 2012r. naf:s:,ltsajl;co naf:sltzaj;co

e Gl Sl :: g;'gz';gg :: g;'gz';gg 0d 01.01.2013 | od 10.11.2011

o o do 30.06.2013 | do 30.06.2012
Przychody netto ze sprzedazy 1366 825 2125 1368
Zysk (strata) na sprzedazy 32 -115 -209 -125
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej 32 -23 -209 -33
Zysk (starta) brutto -280 -237 -823 -595
Zysk (strata) netto -280 -237 -823 -595

Wybrane dane finansowe z jednostkowego bilansu oraz rachunku zyskow i strat
w tys. zt.

(wyszczegdlnienie)

stan na 30.06.2013

stan na 30.06.2012

Kapitat (fundusz) wtasny 4591 4737
Naleznosci dtugoterminowe 0 0
Naleznosci krétkoterminowe 30 6
Srodki pieniezne i inne aktywa pieniezne 74 747
Zobowigzania dtugoterminowe 0 0
Zobowigzania krotkoterminowe 2 0
Amortyzacja 0 0
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w tys. zt.

2013 r. 2012r. i:::s:.a' co i::azs:.a' co
od 01.04.2013 | od 01.04.2012 1 1
do 30.06.2013 | do 30.06.2012 od 01.01.2013 | od 10.11.2011
o o do 30.06.2013 | do 30.06.2012
(wyszczegolnienie)
0 0 0 0
Przychody netto ze sprzedazy*
-30 -11 -47 -19
Zysk (strata) na sprzedazy
-30 -11 -47 -19
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej
-20 -7 -38 -16
Zysk (starta) brutto
-20 -7 -38 -16
Zysk (strata) netto

*Spotka wyjasnia, iz w przypadku dziatalnosci turystycznej przychodem nie jest wartos$¢ sprzedanej imprezy lecz
wytgcznie prowizja agenta

Ptock dn. 07-08-2013 opracowata: Monika Ostrowska

4. ISTOTNE ZDARZENIA ORAZ CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA PREZENTOWANE WYNIKI
FINANSOWE

Dziatalnos¢ Spodtki Fly.pl S.A. aktualnie opiera sie o zarzadzanie podmiotem zaleznym
(Emitent posiada 100% udziatow) Fly.pl Sp. z o.0.

W drugim kwartale 2013 roku Fly.pl Sp. z o0.0. zanotowata przychdéd 1.366.369 PLN
oznaczajagcy w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego o 48,93%. Dzieki
przeprowadzonej rekonstrukcji port folio produktowego i koncentracji na sprzedazy
produktéow z najwyzszg marzg, przychdéd w ramach gtdwnego kanatu sprzedazy t.j. serwisu
pod domeng www.fly.pl oraz serwiséw partnerskich wynidst w drugim kwartale 782.071 PLN
co oznacza wzrost do drugiego kwartatu ubiegtego roku o 65,45%. Zanotowane wzrosty
przychoddw byty rowniez efektem wdrozonej w pierwszym kwartale strategii marketingowej
polegajgcej na silniejszej niz w ubieglych latach alokacji budzetéw marketingowych w
poszczegdlnych miesigcach wg rentownosci i efektywnosci sprzedazowej.

W drugim kwartale br. Spotka przeprowadzita 3 duze kampanie wizerunkowe oparte o
outdoor, ktére zaowocujg wzrostem rozpoznawalnosci marki oraz jej uwiarygodnieniem co
powinno utatwic¢ realizacje planéw sprzedazowych w kolejnych miesigcach. W ramach
dziatan marketingowych przeprowadzonych zostato wiele cross promocji z silnymi
partnerami, wprowadzone zostaty kolejne zmiany optymalizacyjne serwisu internetowego
oraz nowa jednolita linia graficzna. Uruchomione zostaty dwa nowe programy afiliacyjne,
ktorych efekty w postaci wygenerowanej sprzedazy sg juz widoczne.
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Od czerwca wprowadzone zostaty rozszerzone godziny pracy Centrum Rezerwacji, do
ktérego zostali zatrudnieni kolejni sprzedawcy. Spdtka przygotowana zostata do obstugi
zwiekszonego ruchu w miesigcach wakacyjnych t.j. w trzecim kwartale. Zarzad stawia sobie
za cel utrzymanie pozytywnego trendu i w przypadku braku wystgpienia negatywnych
czynnikdw zewnetrznych prognozuje lepsze niz zaktadane wyniki w kolejnych okresach
rozliczeniowych.

rys. porownanie wielkosci sprzedazy przez portal www.fly.pl w Il kwartale 2012 i 2013 roku
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5. STRATEGIA W OBSZARZE ROZWOJU PROWADZONEJ DZIALALNOSCI, W
SZCZEGOLNOSCI POPRZEZ PODEJMOWANE DZIALANIA INNOWACYJNE

W dziatalnosci Fly.pl Sp. z 0.0. jednym z kluczowych czynnikdw, decydujgcych o sukcesie
rynkowym sg dziatania marketingowe. W sektorze internetowym, w ktérym operuje Fly.pl
przewaga konkurencyjna jest zdobywana poprzez prowadzenie odpowiedniej polityki
cenowej, aktywnos$¢ w obszarze reklamy i promocji, a takze budowa wizerunku Spéfki i jej
pozycjonowanie wzgledem konkurencji. Fly.pl w zakresie dotychczasowej dziatalnosci
stosowata nastepujace dziatania marketingowe:

e polityka cenowa,

e gwarancja najnizszej ceny
e prezentacja cen korncowych
e ceny produktdw sprzedawanych dla odbiorcéw grupowych
e marketing w Internecie,
e marketing tradycyjny,
e marketing w segmencie B2B,
e marketing w segmencie partneréw handlowych,
e marketing kooperacyjny,
e nagrody i wyrdznienia.
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Strategia spotki w zakresie rozwoju zaktada systematyczny wzrost obrotow, ktéry osiggniety
zostanie poprzez zwiekszenie budzietéw na pozyskanie ruchu na strone internetows,
poprawe efektywnosci dziatarn marketingowych oraz dalszg poprawe konwersyjnosci serwisu
internetowego jako gtéwnego kanatu dystrybucji. Istotnym czynnikiem bedzie réwniez
podnoszenie kwalifikacji zespotu sprzedazowego poprzez m.in. coachingi, szkolenia
produktowe i systemowe.

6. PLANY | PRZEWIDYWANIA NA KOLEJNY KWARTAL.

Zatwierdzona przez Emitenta strategia stworzenia grupy kapitatlowej poprzez przejecia
z rynku podmiotédw S$wiadczacych ustugi turystyczne przez Internet. W tym celu zostat
przejety przez Emitenta pierwszy podmiot w postaci Fly.pl Sp. z o.0. Zarzad zamierza
monitorowac rynek branzy turystycznej w celu dokonania kolejnych korzystnych przejeé.
Fly.pl Sp. z 0.0. zaktada realizacje zatozonych planéw sprzedazowych.

W 2013 roku Zarzad Spotki Fly.pl Sp. z 0.0. prognozuje wzrost przychoddéw ze sprzedazy
ustug turystycznych o ok. 40% w stosunku do roku ubiegtego . Wzrost ten Spétka zamierza
osiggnac¢ poprzez zwiekszenie o 30% budzetu na pozyskanie ruchu na strone internetowa.
Zarzad zamierza kontynuowaé uczestnictwo Spétki w programie multipartnerskim Payback
przynoszacym korzysci sprzedazowe jak i wizerunkowe.

7. STANOWISKO ODNOSNIE DO MOZLIWOSCI ZREALIZOWANIA PUBLIKOWANYCH
PROGNOZ WYNIKOW NA DANY ROK W SWIETLE WYNIKOW ZAPREZENTOWANYCH
W DANYM RAPORCIE KWARTALNYM.

Emitent w catosci odwotat prognozy finansowe Spoétki oraz spétki zaleznej Fly.pl Sp. z 0.0. na
lata 2012-2013, opublikowane w Dokumencie Informacyjnym Spoétki, sporzadzonym w
zwigzku z ubieganiem sie o wprowadzenie do obrotu na rynku alternatywnym NewConnect
akcji zwyktych na okaziciela serii B i C Spotki o czym poinformowat komunikatem biezgcym w
systemie EBI nr 8/2013 w 08 lutego 2013 r.

Prezes Zarzadu

Agnieszka Gujgo
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